Карта-заявка на проведение НИР

(каждый пункт обязателен для заполнения)
Ф.И.О. исполнителя работы.

Ф.И.О. научного руководителя (руководителей)

Название темы, специальность
1. Научная составляющая НИР (проекта)
1) В чем новизна предлагаемой идеи (дополнение, преобразование, конкретизация).
2) Вид новизны (теоретическая – фундаментальные НИР: новые знания, расширение теоретических знаний, новые научные данные о процессах, явлениях, закономерностях, существующих в исследуемой области; научные основы, ме​тоды и принципы исследования; практическая – прикладная НИР. 
3) Результат НИР (открыты: новое явление, процесс, состояние, структура, фактор, агент, закономерность, механизм, разработаны: теория, решение задачи, концепция).
Принципиально новый результат – А; Результат получен впервые в мире – Б; Позволяет решать принципиально но​вые задачи – В; Открывает новые направления развития исследований в науке и технике – Г; Не имеет аналогов или сопос​тавимых прототипов и не предусматривает совершенствование существующего – Д.
4) Уровень новизны (региональная, российская, международная).
5) Какие еще научные коллективы занимаются этой проблематикой и каково их положение в исследованиях. Воз​можность интеграции. Партнеры (НИИ, другие вузы, зарубежные партнеры).
6) Тематические направления инноваций  соответствуют  ли списку приоритетных направлений (расшифровать) развития науки, техники РФ, утвержденных Президентом РФ (21 мая 2006), и перечню критических технологий РФ, ФЦП, РЦП , ОЦП.
7) Участие проекта в региональных («Молодые ученые Поморья», «Приоритетные направления АО»), российских,  международных конкурсах и проектах.
8) Дизайн НИР, методы рандомизации, характеристика контрольных групп, обоснование количественных характе​ристик выборок, описание количественных и качественных изменений, которые будут получены в связи с реализацией проекта, методов и средств достижения планируемых результатов, обоснование статистических методов. Тип исследо​вания (ретроспективное, проспективное, сплошное, выборочное и др.). Обоснование выбора.
2.  Применение конечного продукта/услуги
В результате НИР получены: В связи  с фундаментальным характером исследования результаты не могут быть воплощены Монография, методичка, руководство для врачей
· новые знания фундаментального характера, расширение теоретических знаний, получение новых научных данных о процессах, явлениях, закономерностях, существующих в исследуемой области; научные основы, методы и принципы исследований;
· результаты НИР не могут иметь материального воплощения (коммерциализация ожидаемого результата: резуль​тат пригоден для последующей коммерциализации, коммерциализация результата не предусматривается;
· результаты НИР могут быть воплощены в конкретные материальные объекты (научные результаты, направленные на создание продуктных и технологических инноваций). Создание модели, создание нового лекарства.
3. Ожидаемый социально-экономический эффект 
1) Влияние проекта на решение социальных вопросов (повышение социального имиджа, решение конкретных соци​альных проблем, улучшение качества жизни и здоровья населения, социальные выгоды, улучшение условий труда, раз​витие культуры, здравоохранения, науки, образования).

 2) Влияние проекта на повышение экономических характеристик (в том числе снижение затрат на оказание помощи (длительность лечения и т.д.), получение прибыли за счет коммерческой реализации проекта) – назвать.
 3) Влияние проекта на улучшение экологической обстановки (в том числе, за счёт снижения техногенной нагрузки на окружающую среду).
Индикаторы качества лечения (социально - экономического эффекта).
4. Защита интеллектуальной собственности 
Тема охраноспособна / неохраноспособна

Планируется получение:

· Патента на изобретение

· Патента на полезную модель

· Другого охранного документа 

5. Инновационная составляющая:
1) Вид  научного продукта (кандидатская или докторская диссертация, написание монографии(ий), написание ре​комендаций, написание руководств с указанием названия(ий), патент, доведенный до  реализации, услуга, товар). 
2) Перечислить: где, в каких областях теоретической, клинической медицины могут применяться результаты Вашего исследования. Краткое описание выгод для пациентов и медицинских работников, включая ключевые технические или конкурентные преимущества. (удовлетворенность качеством медицинской помощи)Рац. Предложения. Приоритеты по публикациям, виды охранного документа.
3) Имеется ли инновационность результатов НИР. Степень инновационности: усовершенствование известных ре​зультатов, модификация, модернизация, новый образец, другое (указать).
4) Документально подтвердить интересы потребителей, заказчиков и (или) инвесторов (письма о заинтересованно​сти, протоколы совещаний, запросы и т. п.).
5) Экономический эффект (характеризует коммерческий эффект, полученный при использовании результатов при​кладных НИР).
6) Научно-технический эффект (характеризует возможность использования результатов  выполняемых исследова​ний в других НИР и обеспечивает получение информации, необходимой для создания новой продукции) 
7) Сколько денег привлечено Вашим НИР Источник финансирования (Базовое финансирование, Целевые про​граммы, Федеральное агентство по науке и инновациям, гранты) 
6. Финансово – экономическое обоснование проекта
 1) Объект продаж/объект коммерциализации (Технология изготовления, лицензия, патент, доля в бизнесе, техноло​гический процесс, способ организации производства).
2) Экономическая эффективность проекта. 
3) Возможно ли наращивание инновационного потенциала проекта. 
4) Как будет выполняться проект? 
5) Какие риски есть в проекте? 
6) Сколько денег при этом необходимо? 
7) Стадия освоения проекта/продукции в данный момент:
определение целевой аудитории; концепция позиционирования; продукт; стадия разработки (НИР); опытный обра​зец, патентование, промышленный образец, мелкосерийное производство, опытное производство, серийное производ​ство, продажа продукции, расширение производств (указать этап)
8)Оценка перспектив — готовность разработки к использованию, описывается область применения предлагаемой продукции/услуги
9)Краткое описание планируемой организации производства (место, персонал, технологии, имеющиеся и планируе​мые мощности) для реализации проекта:
10)Оценка квалификации коллектива заявителей, имеется ли у коллектива опыт успешной реализации подобных проектов.
7. Маркетинг инновационной продукции:
1) Мотивация создания инноваций. 

Концепция нового товара/услуги. Приложить  акты о внедрении результатов работы, уже выполненной по предла​гаемому проекту, а также другую документацию, положительно характеризующую его научную, практическую и инно​вационную значимость. 
Описание общего объема инвестирования, источники средств и формы их получения. Наличие документально подтвержденных интересов потребителей/заказчиков/инвесторов (перечислить).
2) Анализ собственного потенциала организации.

Целью данного анализа служит выявление собственных возможностей организации (как материальных, так и не​материальных) для оценки имеющихся ресурсов и их соответствия поставленным перед организацией стратегическим целям, в частности, выведению нового товара и освоения доли рынка.

3) Анализ целевого рынка. Анализ макросреды

Проведение  анализа потребителей -  выделение интересующего целевого сегмента рынка, и исследование его ха​рактеристик. 

Кроме рассмотрения количественных и качественных характеристик потребителей, необходимо иметь данные по имеющимся поставщикам, партнерам по бизнесу, торговле и посредникам, также входящим в микроокружение органи​зации. Информация об этих субъектах рынка позволяет корректировать маркетинговую политику и вести планирование деятельности.

 Также анализ направлен на изучение окружающей макросреды, которая не имеет прямой связи с рынком, но в равной степени влияет на все предприятия этой сферы деятельности в данном конкретном регионе. Необходимо опреде​лить несколько факторов, значение которых в данном регионе максимально, и далее рассматривать уже только их.

4) Анализ конкурентов. Анализ сильных и слабых сторон организации

Определение всех компаний, которых можно отнести либо к реальным конкурентам, уже действующим на вы​бранном рынке, либо к потенциальным конкурентам, которые имеют возможности для выхода на рынок с конкурирую​щим товаром. 
Выявление сильных и слабых сторон компании по отношению к компаниям-конкурентам. 

На основании полученных результатов выделяются те характеристики продукта, которые дают максимальное пре​имущество перед товарами-конкурентами российского и импортного производства (стоимостные, технические, экологи​ческие и др.).
5) Инновационное дополнение товара: упаковка, сопутствующие услуги, сервисное обслуживание. 

Организация системы сбыта нового продукта: выбор схемы сбыта и торговых посредников.

Взаимодействие элементов коммуникации для продвижения инновационных продуктов и технологий.

6) Основные направления дальнейшего использования предполагаемых результатов. Влияние полученных резуль​татов на развитие научных, научно-технических и технологических направлений, разработка новых технических реше​ний, последующие НИР, Производство. Перспектива долгосрочного развития.

8. Целесообразность международного сотрудничества: Необходимо, возможно, нецелесообразно (указать)

Результатом НИР является достижение научного, научно-технического, экономического и социального эффектов.

Карта экспертной оценки НИР
	
	высший
	Выше среднего
	Средний
	Ниже среднего
	Низкий
	

	
	Само​оценка
	Оценка экс​перта
	Само​оценка
	Оценка экс​перта
	Само​оценка
	Оценка экс​перта
	Само​оценка
	Оценка экс​перта
	Са​мо​оценка
	Оценка экс​перта
	


	Научно-техническая ценность.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Актуальность и социальная значимость. 

Наличие в проекте заявляемых элементов новизны.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Наличие источников софинансирования 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Возможно ли наращивание инновационного потенциала проекта.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Приоритетность Функциональные или качественные ха​рактеристики технологии, продукта, качества работ, ус​луг, предлагаемых проектом, должны обладают новиз​ной и имеют существенные преимущества по сравнению с аналогами.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	перспективность этого направления в мире
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	патентная перспективность
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Уровень исследования (с использованием высоких тех​нологий, нанообьекты)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	инновационный характер путей достижения поставлен​ной цели и задач; 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	практическая ориентированность проекта и его перспек​тивность;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Соответствие программно – целевому принципу (област​ные, федеральные
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	защищенность идеи проекта;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Коммерческая ценность. Имеющаяся стратегия коммер​циализации проекта, 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	ожидаемое влияние на образовательную среду в меди​цинском вузе и др.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Формы публичного представления

Масштабность (количество публикаций) научного обсу​ждения и оценки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Конкурентоспособность товара или услуги на внешнем и внутреннем рынке;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Международное сотрудничество
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Имеется ли для предлагаемого вида продукции широкий рынок, заявители правильно видят своих потребителей
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Возможность и целесообразность практической реализа​ции
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Видна ли ясная перспектива получить коммерческий ре​зультат в ближайшие 1—2 года.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Имеет ли проект привлекательность для отечественных и зарубежных инвесторов
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла

	Инвестиционная привлекательность проекта. Возмож​ность доведения проекта в максимально короткие сроки до внедрения в производство (не более 3 лет)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0—4 балла


